
ªçÍ¤â¡�ºÍÅªçÍ¤â¡�ºÍÅ
¢�ÒḈ Ñ§¢�ÒḈ Ñ§

âÃ§àÃÕÂ¹ÃÒª»ÃÐªÒ¹Øà¤ÃÒÐË� ó÷ ̈ Ñ§ËÇÑ́ ¡ÃÐºÕè



   PROBLEM   PROBLEM
´éÇÂ·Ò§âÃ§àÃÕÂ¹ÃÒª»ÃÐªÒ¹Øà¤ÃÒÐËì ó÷ ¨Ñ§ËÇÑ´¡ÃÐºÕè 

«Öè§à»ç¹âÃ§àÃÕÂ¹»ÃÐ¨íÒ â´Â·Ò§âÃ§àÃÕÂ¹µéÍ§¨Ñ´ÍÒËÒÃ

ãËé¹Ñ¡àÃÕÂ¹ÃÑº»ÃÐ·Ò¹·Ø¡Á×éÍ ¨Ö§ËØ§¢éÒÇ¨íÒ¹Ç¹ËÅÒÂËÁéÍ

·íÒãËé¢éÒÇµÔ´¡é¹ËÁéÍËÃ×Í¢éÒÇ´Ñ§¹Ñé¹àÍ§ ·Ò§âÃ§àÃÕÂ¹àÅÂ

¹íÒ¢éÒÇ´Ñ§ÁÒÊÃéÒ§à»ç¹¼ÅÔµÀÑ³±ìààÅÐãªé¤ÃÒ¿ªçÍ¡â¡ààÅµ

¡Ñº¼§â¡â¡éã¹ÀÙÁÔÅíÒà¹Òà¾×èÍÊè§àÊÃÔÁ´éÒ¹¡ÒÃà¡ÉµÃ´éÇÂ 

¨Ö§àÃÕÂ¡ÇèÒ �¢éÒÇ´Ñ§ªçÍ¡â¡éºÍÅ�



famous rice Chocolatefamous rice Chocolate

¢éÒÇ Ñ́§ªçÍ¤â¡éºÍÅ

ËÇÒ¹ ¡ÃÍº ¡ÅÁ¡ÅèÍÁ



ÇÑÂà ḉ¡ áÅÐÇÑÂÃØè¹ÇÑÂ·íÒ§Ò¹
ÊË¡Ã³ìâÃ§àÃÕÂ¹áÅÐ

ÃéÒ¹¤éÒã¹·éÍ§¶Ôè¹

ÊíÒËÃÑº¤¹·ÕèªÍºªçÍ¤â¡éºÍÅ

CUSTOMERCUSTOMER



PROCESSPROCESS

¹íÒ¢éÒÇ·ÕèµÔ´¡é¹ËÁéÍã¹âÃ§¤ÃÑÇ ËÅÑ§¨Ò¡¹Ñé¹¹íÒÁÒãÊèÀÒª¹ÐµÒ¡àà´´áÅÐ¤ÅØÁ¼éÒ¢ÒÇºÒ§äÇé

ÊèÇ¹·Õè 1 ¢éÒÇ´Ñ§ÊèÇ¹·Õè 1 ¢éÒÇ´Ñ§



ËÅÑ§¨Ò¡·Õè¹íÒ¢éÒÇ Ñ́§ä»µÒ¡àà´´·Ôé§äÇé

¢éÒÇ Ñ́§ÁÕ¹íéÒË¹Ñ¡àËÅ×Í 83 ¡ÃÑÁ 

Ñ́§¹Ñé¹¤èÒ¤ÇÒÁª×é¹¤Ô´à»ç¹ ÃéÍÂÅÐ 17

ËÒ¤ÇÒÁª×é¹â´Â¡ÒÃ¹íÒ¢éÒÇ Ñ́§ä»µÒ¡àà´´äÇé

6 ªÑèÇâÁ§ â´Â¢éÒÇ Ñ́§ÁÕ¹íéÒË¹Ñ¡ 100 ¡ÃÑÁ

ÊèÇ¹·Õè 1 ¢éÒÇ´Ñ§ÊèÇ¹·Õè 1 ¢éÒÇ´Ñ§



¢éÒÇ Ñ́§º´ËÂÒº

¹íÒ¢éÒÇ Ñ́§·ÕèàÅ×Í¡äÇé ä»·Í´ é́ÇÂä¿¡ÅÒ§

 ËÅÑ§¨Ò¡¹Ñé¹ ÊÐà ḉ´¹íéÒÁÑ¹µÑé§äÇé10¹Ò·Õ

¹íÒ¢éÒÇ Ñ́§·Õè·Í´àÊÃç¨

ààÅéÇÁÒº´ËÂÒº

ÊèÇ¹·Õè 1 ¢éÒÇ´Ñ§ÊèÇ¹·Õè 1 ¢éÒÇ´Ñ§



µØë¹´ÒÃì¡ªçÍ¡â¡ààÅµ 100 ¡ÃÑÁ 

·ÕèÍØ³ËÀÙÁÔ 70 Í§ÈÒà«Åà«ÕÂÊ 15 ¹Ò·Õ

¾Ñ¡äÇéãËéÍØ³ËÀÙÁÔÅ´Å§

ÊèÇ¹·Õè 2 ´ÒÃì¡ªçÍ¡â¡áÅµÊèÇ¹·Õè 2 ´ÒÃì¡ªçÍ¡â¡áÅµ



¹íÒ¢éÒÇ Ñ́§·Í´·Õèº´ËÂÒºàÃÕÂºÃéÍÂáÅéÇ 

¼ÊÁ¡Ñº´ÒÃì¡ªçÍ¡â¡ààÅµ 100 ¡ÃÑÁ, 

¼§â¡â¡é 25 ¡ÃÑÁáÅÐ¹Á¢é¹ËÇÒ¹ 50 ¡ÃÑÁ ãËéà¢éÒ¡Ñ¹

¡ÒÃ¼ÊÁÇÑµ¶Ø´Ôº¡ÒÃ¼ÊÁÇÑµ¶Ø´Ôº



»��¹à»�¹¡�Í¹¡ÅÁæ ¡�Í¹ÅÐ 20 ¡ÃÑÁ ËÅÑ§¨Ò¡¹Ñé¹

áª�àÂç¹ ·ÕèÍØ³ËÀÙÁÔ 2-5 Í§ÈÒà«Åà«ÕÂÊ 20 ¹Ò·Õ

¡ÒÃ»Ñé¹¢éÒÇ´Ñ§ªçÍ¡â¡ºÍÅ¡ÒÃ»Ñé¹¢éÒÇ´Ñ§ªçÍ¡â¡ºÍÅ



µØ�¹´ÒÃ�¡ªçÍ¡â¡ààÅµ 100 ¡ÃÑÁ 

·ÕèÍØ³ËÀÙÁÔ 70 Í§ÈÒà«Åà«ÕÂÊ 15 ¹Ò·Õ

¾Ñ¡äÇ�ãË�ÍØ³ËÀÙÁÔÅ´Å§ 

ÊèÇ¹·Õè 3 ´ÒÃì¡ªçÍ¡â¡ààÅµ ÊíÒËÃÑºà¤Å×Íº¢éÒÇ´Ñ§ªçÍ¤â¡éºÍÅÊèÇ¹·Õè 3 ´ÒÃì¡ªçÍ¡â¡ààÅµ ÊíÒËÃÑºà¤Å×Íº¢éÒÇ´Ñ§ªçÍ¤â¡éºÍÅ



¹íÒªçÍ¡â¡ºÍÅÍÍ¡ÁÒà¤Å×Íº �́ÇÂ´ÒÃ�¡ªçÍ¡â¡ààÅµ·ÕèÅÐÅÒÂáÅ�Ç

¾Ñ¡äÇ�ã¹¶Ò´áÅ�Ç¹íÒáª�àÂç¹·ÕèÍØ³ËÀÙÁÔ 2-5 Í§ÈÒà«Åà«ÕÂÊ 20 ¹Ò·Õ

¡ÒÃà¤Å×Íº¢éÒÇ´Ñ§ªçÍ¤â¡éºÍÅ¡ÒÃà¤Å×Íº¢éÒÇ´Ñ§ªçÍ¤â¡éºÍÅ



¼ÅÔµÀÑ³±ì¢éÒÇ´Ñ§ªçÍ¤â¡éºÍÅ¼ÅÔµÀÑ³±ì¢éÒÇ´Ñ§ªçÍ¤â¡éºÍÅ



ÃÒ¤ÒÊÔ¹¤éÒÃÒ¤ÒÊÔ¹¤éÒ

¢éÒÇ Ñ́§¹íÒÁÒ¨Ò¡âÃ§¤ÃÑÇ

´ÒÃç¡ªçÍ¤â¡ààÅµ 1.4 ¡¡.  280ºÒ·

â¡â¡é 175 ¡ÃÑÁ 33.25 ºÒ·

¹Á¢é¹ËÇÒ¹ 350 ¡ÃÑÁ 44.8 ºÒ·

¡ÅèÍ§ãÊè¢¹Á 30 ãº 69 ºÒ·

ÃÇÁà»ç¹à§Ô¹·Ñé§ 427.05   ºÒ·

µé¹·Ø¹
ÃÒ¤Ò·Õè í̈ÒË¹èÒÂ 20 ºÒ·

ÃÒ¤ÒÊÔ¹¤éÒÃÒ¤ÒÊÔ¹¤éÒ
ÃÒ¤Ò·Õè í̈ÒË¹èÒÂ 20 ºÒ·

¡íÒäÃ-¢Ò´·Ø¹
·´ÅÍ§ í̈ÒË¹èÒÂ  30  ¡ÅèÍ§

¢ÒÂä é́  600  ºÒ·

¡íÒäÃ  172.95  ºÒ·

PRICEPRICE



BUSINESS PLANBUSINESS PLAN

í̈ÒË¹èÒÂ·Ò§ÍÍ¹äÅ¹ì
â»ÃâÁ·ÊÔ¹¤éÒ

ãËé¹èÒÊ¹ã¨µÔ´µÒÁ
ÊÔ¹¤éÒ OTOP



future plansfuture plans

Â×è¹¢Í¨´Í¹ØÊÔ· Ô̧ºÑµÃ Soft power 

¡ÃÐºÕè

ÊÔ¹¤éÒ OTOP



THANK YOUTHANK YOU


